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	ΛΕΥΚΩΣΙΑ ιουνιοσ 2003


1.ΣΚΟΠΟΣ ΤΟΥ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ

Σκοπός του μαθήματος είναι, η προσφορά γνώσεων στους μαθητές/τριες, αναφορικά με τη δομή και λειτουργία της βιομηχανίας ένδυσης και η γνωριμία των μαθητών/τριών με τον τομέα που ασχολείται με την προώθηση των ειδών ένδυσης, από το στάδιο κατασκευής τους ,μέχρι την αγορά τους από τον καταναλωτή.

2.ΓΕΝΙΚΟΙ ΣΤΟΧΟΙ ΤΟΥ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ

Μέσα από το αναλυτικό πρόγραμμα οι μαθητές/τριες θα πρέπει να καταρτισθούν έτσι ώστε να γνωρίσουν:

1. Την εξέλιξη της βιομηχανίας ένδυσης.  Από τη γένεση της τον 18ο αιώνα μέχρι σήμερα.

2. Τις κατηγορίες των προϊόντων ένδυσης.

3. Τα βασικά συστήματα διεξαγωγής της παραγωγής στη βιομηχανία ένδυσης.

4. Την οργάνωση και λειτουργία ενός εργοστασίου ένδυσης.

5. Την  τεχνολογική πορεία που ακολουθείται για την παραγωγή ενδυμάτων στο τμήμα παραγωγής.

6. Τα βασικά συστήματα παραγωγής που ακολουθούνται σε ένα εργοστάσιο ένδυσης.

7. Τη διαδικασία διεξαγωγής ποιοτικού ελέγχου και αποθήκευσης των προϊόντων ένδυσης.

8. .Τους τύπους λιανικού εμπορίου στον τομέα της ένδυσης.

9. Τα κίνητρα των καταναλωτών όσον αφορά την αγορά προϊόντων ένδυσης.

10. Τη σημασία που πρέπει να δίνεται στην τοποθεσία, το σχεδιασμό και τη διακόσμηση ενός καταστήματος ένδυσης.

11. Τον αποτελεσματικό τρόπο διαφήμισης και προβολής ειδών ένδυσης.

12. Τα καθήκοντα και ευθύνες του υπευθύνου αγορών σε μια επιχείρηση πώλησης ειδών ένδυσης.

3.ΠΡΟΑΠΑΙΤΟΥΜΕΝΕΣ ΓΝΩΣΕΙΣ ΚΑΙ ΔΕΞΙΟΤΗΤΕΣ

Για την επίτευξη των μαθησιακών στόχων που προτάσσονται στο Αναλυτικό πρόγραμμα προαπαιτούνται:

Βασικές γνώσεις υλικών και υφασμάτων που χρησιμοποιούνται στην ένδυση, βασικές δεξιότητες κατασκευής ενδυμάτων, καθώς και ενδιαφέρον για την εμπόρευση των προϊόντων ένδυσης και τη Μόδα γενικά.

4.ΠΥΡΗΝΙΚΕΣ ΓΝΩΣΕΙΣ ΚΑΙ ΔΕΞΙΟΤΗΤΕΣ

Με τη συμπλήρωση του προγράμματος οι μαθητές/τριες πρέπει να:

1. Γνωρίζουν τις κατηγορίες προϊόντων ένδυσης.

2. Ονομάζουν τα διάφορα τμήματα ενός εργοστασίου ένδυσης.

3. Αναφέρουν σε γενικές γραμμές την εργασία που επιτελείται στο κάθε τμήμα ενός εργοστασίου ένδυσης.

4. Επεξηγούν την πορεία της εργασίας που ακολουθείται στο κοπτήριο.

5. Αναγνωρίζουν και ονομάζουν το βασικό εξοπλισμό ενός εργοστασίου ένδυσης στο κοπτήριο και στο τμήμα παραγωγής.

6. Εξηγούν τις πορείες που περιλαμβάνει η κατασκευή ενδυμάτων.

7. Ονομάζουν τα κυριότερα συμπληρωματικά υλικά κατασκευής ενδυμάτων και επεξηγούν τις χρήσεις τους.

8. Περιγράφουν τα κυριότερα συστήματα οργάνωσης της παραγωγής σε ένα εργοστάσιο ενδυμάτων.

9. Περιγράφουν τη σειρά εργασίας στην αποθήκη ενός εργοστασίου ένδυσης για τη σωστή αποθήκευση των ολοκληρωμένων ενδυμάτων.

10. Εξηγούν τους τρόπους λιανικής πώλησης στο χώρο της ένδυσης.

11. Αναλύουν τα στοιχεία που επηρεάζουν τους καταναλωτές στις αγορές ειδών ένδυσης.

12. Γνωρίζουν τη σημασία που έχει για τις πωλήσεις η τοποθεσία, ο σχεδιασμός και η διακόσμηση ενός καταστήματος.

13. Αναφέρουν τρόπους διαφήμισης και προβολής ειδών ένδυσης.

14. Γνωρίζουν τα καθήκοντα και τις ευθύνες του ατόμου που είναι υπεύθυνο για τις αγορές σε μια επιχείρηση πώλησης ειδών ένδυσης.

5.ΕΙΣΗΓΗΣΕΙΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΙΚh ΠΡΟΣΦΟΡΑ ΤΗΣ ΥΛΗΣ ΤΟΥ ΑΝΑΛΥΤΙΚΟΥ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΟΣ

1. Το μάθημα να διδάσκεται σε αίθουσα τεχνολογίας της ειδικότητας, κατάλληλα εξοπλισμένης με όλα τα βοηθητικά μέσα διδασκαλίας, εποπτικά και άλλα, όπως τηλεόραση, βίντεο, ηλεκτρονικό υπολογιστή, δειγματολόγια υλικών και υφασμάτων, προβολέα διαφανειών κ.λ.π.

2. Ο εκπαιδευτικός να παρουσιάζει τη διδακτέα ύλη κάθε ενότητας με τη βοήθεια όσο το δυνατό περισσοτέρων εποπτικών μέσων διδασκαλίας όπως, διαφανειών, φωτογραφικού υλικού, σχεδιαγραμμάτων κ.α.  Όπου είναι δυνατόν να εφαρμόζεται η μαθητοκεντρική μέθοδος διδασκαλίας.

3. Οι μαθητές/τριες να ενθαρρύνονται να ερευνούν και να συλλέγουν πληροφορίες σχετικές με την ύλη του μαθήματος.  Ο εκπαιδευτικός μπορεί να αναθέτει μικρές εργασίες για το σκοπό αυτό, οι οποίες θα προσφέρουν την ευκαιρία στους μαθητές να χρησιμοποιούν τον Η.Υ., βιβλία ή ακόμη και προσωπικές τους εμπειρίες σε συναφείς χώρους εργασίας.  Οι εργασίες θα αποτελούν και μέρος της αξιολόγησης των μαθητών.

4. Ο εκπαιδευτικός να φροντίζει ώστε να παρέχει κίνητρα στους μαθητές για να προκαλεί το ενδιαφέρον τους για το μάθημα.  Τέτοια κίνητρα είναι η ανάρτηση εργασιών των μαθητών στην πινακίδα της τάξης, η δημοσίευση εργασιών στο περιοδικό του σχολείου κ.τ.λ.

5. Η διδακτέα ύλη του μαθήματος είναι τέτοια που επιβάλλει τις συχνές επισκέψεις των μαθητών στη βιομηχανία.  Έτσι θα μπορούν να κατανοούν καλύτερα το μάθημα όταν γίνεται αναφορά στα διάφορα τμήματα ενός εργοστασίου, σε εξοπλισμό, μηχανήματα κ.α.

6. Όπου είναι δυνατόν να γίνεται αναφορά στο εργαστήριο και σύνδεση της ύλης των τεχνολογικών  μαθημάτων με τα εργαστηριακά μαθήματα.  Αυτό θα είναι βοηθητικό, για την κατανόηση από μέρους των μαθητών, της σημασίας και της χρησιμότητας του κάθε μαθήματος ξεχωριστά.

7. Ο εκπαιδευτικός να προτρέπει τους μαθητές/τριες να παρακολουθούν τις εξελίξεις στη βιομηχανία ένδυσης και στον κόσμο της μόδας γενικά.

6.ΟΔΗΓΙΕΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΤΟΥ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ

Η αξιολόγηση των μαθητών/τριών να είναι συνεχής, γραπτή και προφορική και να αξιοποιείται και για σκοπούς επανατροφοδότησης της διδακτέας ύλης .Γίνεται εισήγηση όπως οι μαθητές/τριες βαθμολογούνται με βάση:

· Την προφορική συμμετοχή τους στο μάθημα.

· Την εκτέλεση της κατ’ οίκον εργασίας τους. 

· Τη γραπτή εξέταση μιας ή περισσοτέρων ενοτήτων.  Τα εξεταστικά δοκίμια πρέπει να είναι διαβαθμισμένης δυσκολίας κατάλληλα για τάξεις μεικτής ικανότητας.

· Την αξιολόγηση του χαρτοφυλακίου στο οποίο θα τοποθετούνται εργασίες που δυνατόν να τους αναθέσει ο εκπαιδευτικός ή που θα παρουσιάσουν με δική τους πρωτοβουλία.

· Τη γενική εικόνα που παρουσιάζουν στο μάθημα όσον αφορά το ενδιαφέρον και τη συνέπειά τους.

Τα κριτήρια αξιολόγησης, είναι προτιμότερο να συζητούνται με τους μαθητές και να τους γνωστοποιούνται 

από τα πρώτα μαθήματα διδασκαλίας.

Ο εκπαιδευτικός πρέπει με τη συζήτηση να βοηθά τους μαθητές στο να αναπτύξουν την ικανότητα τους για αυτοαξιολόγηση.
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	ΔΙΔΑΚΤΕΑ ΥΛΗ
	ΓΝΩΣΕΙΣ ΚΑΙ ΔΕΞΙΟΤΗΤΕΣ ΠΟΥ ΑΠΟΚΤΑ Ο/Η ΜΑΘΗΤΗΣ/ΤΡΙΑ
	ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ

	1
Εισαγωγή 


(περίοδοι 1)

1.1
Σύντομη αναφορά στο περιεχόμενο της διδακτέας ύλης του μαθήματος.

1.2
Κριτήρια αξιολόγησης μαθητών.


	· Γνωρίζει σε γενικές γραμμές το περιεχόμενο της διδακτέας ύλης του μαθήματος.

· Γνωρίζει τα κριτήρια βάσει των οποίων θα αξιολογείται στο μάθημα καθ’ όλη τη διάρκεια του έτους.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Αναφέρεται περιληπτικά στη διδακτέα ύλη του μαθήματος.

· Παρουσιάζει διαφάνεια με τα κύρια σημεία της διδακτέας ύλης.

· Επιδεικνύει στους μαθητές εργασίες σχετικές με το μάθημα.

· Συζητεί με τους μαθητές τα κριτήρια αξιολόγησης τους στο μάθημα.

Οι μαθητές/τριες:

· Σημειώνουν τα υλικά που θα χρειαστούν όπως τετράδια, φάιλ κ.λ.π.

	2
Η βιομηχανία ένδυσης


(περίοδοι 4)

2.1
Εξέλιξη της βιομηχανίας ένδυσης.

2.2
Ταξινόμηση των προϊόντων ένδυσης σε κατηγορίες:

2.2.1
Ταξινόμηση σύμφωνα με τη χρήση τους.

2.2.2
Ταξινόμηση σύμφωνα με το βαθμό εξειδίκευσης ενός προϊόντος ή το μέγεθος παραγωγής του.

2.2.3

Ταξινόμηση ενδυμάτων σύμφωνα με το βαθμό και ρυθμό αλλαγής της μόδας τους.

2.3
Τρόποι διεξαγωγής της παραγωγής στη βιομηχανία ένδυσης.


	· Περιγράφει την πορεία προς την εξέλιξη της βιομηχανίας ένδυσης.

· Ταξινομεί τα προϊόντα ένδυσης σε κατηγορίες όπως υποκάμισα, φορέματα, εσώρουχα, ενδύματα νύχτας κ.α.

· Ταξινομεί τα προϊόντα ένδυσης σύμφωνα με το βαθμό και ρυθμό αλλαγής της μόδας τους, (π.χ σταθερά προϊόντα μόδας, όπως τα ανδρικά εσώρουχα και οι βιομηχανικές στολές)

· Εξηγεί τους τύπους οργάνωσης της παραγωγής σε μια βιομηχανία ένδυσης:

· Παραγωγή από βιομήχανο.

· Παραγωγή από εργολάβο.

· Παραγωγή από υποεργολάβο.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Επεξηγεί στους μαθητές την πορεία που ακολούθησε η μόδα προς την εξέλιξη της σε πολύ γενικές γραμμές. Εξηγεί τη σύνδεση και την εξάρτηση της βιομηχανίας ένδυσης με τη μόδα.

· Τονίζει τον γρήγορο ρυθμό αλλαγής της μόδας σε σχέση με το παρελθόν.  Συνιστάται ή χρήση εποπτικών μέσων για το σκοπό αυτό.

· Με σχεδιάγραμμα εξηγεί τη σχέση της βιομηχανίας ένδυσης με τη συναφή βιομηχανία της υφαντουργίας και την αλληλοεξάρτηση μεταξύ των δύο αυτών βιομηχανιών καθώς και τους φορείς τους, που είναι οι μεταπωλητές υφασμάτων, αγοραστές ενδυμάτων και καταναλωτές.

· Παρουσιάζει το θέμα «ταξινόμηση προϊόντων ένδυσης» με τη βοήθεια εποπτικών μέσων.



	
	
	Οι μαθητές/τριες:

· Συλλέγουν εικόνες από τις διάφορες κατηγορίες ενδυμάτων και τις ταξινομούν στο τετράδιό τους.  Σημειώνουν κάτω από την κάθε εικόνα το ρυθμό και βαθμό αλλαγής της μόδας του ενδύματος.

· Απαντούν σε γραπτές ερωτήσεις στο τετράδιό τους (κατ’ οίκον εργασία).

	3
Το εργοστάσιο ένδυσης.


(περίοδοι 14)

3.1
Οι παράγοντες που επηρεάζουν την οργάνωση και παραγωγή σ’ ένα εργοστάσιο ένδυσης.

3.2
Τα διάφορα τμήματα ενός εργοστασίου ένδυσης.

3.3
Τρόπος λειτουργίας του κάθε τμήματος δραστηριότητες, στόχοι ,ευθύνες.

3.4
Σύνταξη κοστολογίου από το τμήμα οικονομικών.

3.5
Χονδρική, λιανική τιμή προϊόντων.
	· Αναφέρει τους παράγοντες που καθορίζουν την οργάνωση και παραγωγή ενός εργοστασίου ένδυσης.

· Επεξηγεί σε γενικές γραμμές τον τρόπο λειτουργίας ,τις ευθύνες, τις δραστηριότητες και τους στόχους στα διάφορα τμήματα ενός εργοστασίου ένδυσης.

· Ορίζει τι είναι πρώτη και τι τελική κοστολόγηση.

· Εξηγεί πώς υπολογίζεται η χονδρική και πώς η λιανική τιμή πώλησης ενός ενδύματος.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Παρουσιάζει το περιεχόμενο της ενότητας με τη βοήθεια διαφανειών.  Τονίζει τα κύρια σημεία με τη βοήθεια σχεδιαγραμμάτων.

· Οργανώνει επίσκεψη των μαθητών σε εργοστάσιο ένδυσης για να γνωρίσουν από κοντά τα διάφορα τμήματα του.

· Αναθέτει ερευνητικές εργασίες στους μαθητές όπως π.χ. μελέτη για κάποιο από τα τμήματα του εργοστασίου, σύνταξη κοστολογίου κ.α.

· Επιβλέπει και βοηθά τους μαθητές στις εργασίες τους.  Συντονίζει την παρουσίαση των ερευνητικών εργασιών των μαθητών στην τάξη.

Οι μαθητές/τριες:

· Απαντούν σε γραπτές ερωτήσεις στα τετράδια τους( κατ ‘οίκον εργασία).  Οι ερωτήσεις βοηθούν στην επανατροφοδότηση της διδαχθείσας ύλης και στην αξιολόγηση των γνώσεων των μαθητών.

	4
Παραγωγή Ενδυμάτων.


(περίοδοι 21 )

4.1
Το Κοπτήριο.(περίοδοι 15)

4.1.1
Η σημασία του κοπτηρίου στο κόστος παραγωγής.

4.1.2
Προγραμματισμός κοπής.
	· Αντιλαμβάνεται τη σπουδαιότητα της εργασίας του κοπτηρίου και τη σημασία της για το κόστος παραγωγής.

· Αναλύει κάθε στάδιο της εργασίας που επιτελείται στο κοπτήριο ενός εργοστασίου.

· Περιγράφει την πορεία προγραμματισμού της κοπής υφασμάτων στο κοπτήριο.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Παρουσιάζει τα κύρια σημεία του μαθήματος με τη βοήθεια διαφανειών.

· Ετοιμάζει φυλλάδιο με βασικές ερωτήσεις όσον αφορά το κοπτήριο και χωρίζει τους μαθητές σε ομάδες.  Ζητεί από κάθε ομάδα να απαντήσει σ’ ένα μέρος των ερωτήσεων αφού ερευνήσει από το βιβλίο ή άλλες πηγές.  Η εργασία

	4.1.3
Το άπλωμα του υφάσματος.

4.1.4
Το κόψιμο του υφάσματος.


	· Περιγράφει την πορεία ,τις μεθόδους σχεδιασμού και σημαδέματος του οδηγού κοπής (μάρκας).

· Εξηγεί τις προυποθέσεις για το σωστό άπλωμα του υφάσματος.

· Περιγράφει την εργασία απλώματος του υφάσματος με το χέρι  και με απλωτική μηχανή.

· Εξηγεί τις προϋποθέσεις που πρέπει να τηρούνται για το επιτυχημένο κόψιμο του υφάσματος.

· Ονομάζει και αναγνωρίζει τα συστήματα κοπής στο κοπτήριο.
	
κάθε ομάδας παρουσιάζεται στην τάξη.

Οι μαθητές/ τριες:

· Καλούνται να βρούν και να παρουσιάσουν στην τάξη εικόνες ή φωτογραφίες σχετικές με το κοπτήριο ενός εργοστασίου, απλωτικές μηχανές, μέσα κοπής κ.λ.π.  Ο εκπαιδευτικός πρέπει να ενθαρρύνει τους μαθητές να ερευνούν και να βρίσκουν πληροφορίες σχετικές με το μάθημα χρησιμοποιώντας διάφορες πηγές όπως τον Η.Υ., τη βιβλιοθήκη του σχολείου, κ.α.

· Στο τέλος της ενότητας οι μαθητές απαντούν σε ερωτήσεις στο τετράδιό τους (κατ’ οίκον εργασία).

	4.2
Συναρμολόγηση και αποπεράτωση ενδυμάτων.


(περίοδοι 6)

4.2.1 Βασικός εξοπλισμός του τμήματος παραγωγής.

4.2.2 Βασικές μηχανές.(Γαζωτικές, κοπτοράπτης, μηχανή κουμπιού, μηχανή κουμπότρυπας, μηχανή ποδόγυρου, μηχανή για ραφές ασφαλείας, μηχανή στερεωτικών βελονιών).
	· Επεξηγεί τις πορείες που περιλαμβάνει η κατασκευή ενδυμάτων.

· Αναγνωρίζει τις βασικές μηχανές που χρησιμοποιούνται στο τμήμα παραγωγής ενός εργοστασίου ένδυσης.

· Επεξηγεί σε γενικές γραμμές τις δυνατότητες κάθε μιας από τις βασικές μηχανές του τμήματος παραγωγής.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Παρουσιάζει τα κύρια σημεία της ενότητας με τη βοήθεια διαφανειών.

· Εξηγεί κάθε πορεία κατασκευής ενδυμάτων χρησιμοποιώντας παραδείγματα ενδυμάτων ολοκληρωμένων και υπό κατασκευή.

· Διευθετεί επίσκεψη των μαθητών σε εργοστάσιο για επιτόπια μελέτη των μηχανών και του χώρου παραγωγής γενικά.

Οι μαθητές/τριες:

· Ενθαρρύνονται να μεγεθύνουν φωτογραφίες που παρουσιάζουν τον εξοπλισμό του τμήματος παραγωγής και να τις αναρτήσουν στις πινακίδες της τάξης.

· Καλούνται να επιλέξουν μια μηχανή του τμήματος παραγωγής και να παρουσιάσουν μια σύντομη αναφορά γι’ αυτήν.  Στην αναφορά μπορεί να παρουσιάζεται ο τρόπος λειτουργίας της μηχανής, οι δυνατότητες της, η περιγραφή της ,φωτογραφία της κ.λ.π.

· Απαντούν σε γραπτές ερωτήσεις.

	4.2.3
Πρεσάρισμα Ενδυμάτων

· Προκαταρκτικό πρεσάρισμα.
· Τελικό πρεσάρισμα.
4.2.4
Εναλλακτικές μέθοδοι σύνδεσης υλικών.

4.2.5
Συμπληρωματικά και διακοσμητικά υλικά .
	· Αναγνωρίζει τη σημασία του πρεσαρίσματος στην κατασκευή ενδυμάτων.

· Ξεχωρίζει τη διαφορά που υπάρχει μεταξύ του προκαταρκτικού και τελικού πρεσαρίσματος.

· Περιγράφει τον εξοπλισμό και τα μηχανήματα πρεσαρίσματος.

· Αναφέρει και εξηγεί τις εναλλακτικές μεθόδους σύνδεσης υλικών στην ένδυση.

· Εξηγεί ποιά υλικά θεωρούνται συμπληρωματικά στον τομέα της ένδυσης.  Αναφέρει χρήσεις των υλικών αυτών.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Αναφέρεται στην ύλη του μαθήματος με τη βοήθεια εποπτικού υλικού.  Παρουσιάζει φωτογραφίες από εξοπλισμό και μηχανήματα πρεσαρίσματος. Χρησιμοποιώντας ένα ένδυμα υπό κατασκευή και ένα ολοκληρωμένο επιδεικνύει στους μαθητές τη διαφορά μεταξύ προκαταρκτικού και τελικού πρεσαρίσματος.

· Παρουσιάζει δείγματα ενισχυτικών υλικών και επεξηγεί τον τρόπο κατασκευής και σύνδεσης τους με τα υφάσματα.  Αναπτύσσει την ενότητα συμπληρωματικά και διακοσμητικά υλικά με παρουσίαση δειγμάτων και διαφανειών.  Οι μαθητές καλούνται να δημιουργήσουν δικές τους συλλογές από συμπληρωματικά υλικά.  Αναφέρουν πιθανές χρήσεις των δειγμάτων που έχουν συλλέξει.

Οι μαθητές/τριες:

· Κατατάσσουν σε κατηγορίες, στο τετράδιο τους, παραδείγματα ενδυμάτων, ανάλογα με το βαθμό πρεσαρίσματος που χρειάζονται.  Απαντούν σε ερωτήσεις (κατ’ οίκον εργασία).

· Απαντούν σε γραπτές ερωτήσεις.( κατ’ οίκον εργασία).

	5
Συστήματα οργάνωσης της παραγωγής σε ένα εργοστάσιο ένδυσης


(περίοδοι 6)

5.1
Προοδευτικό σύστημα δεσμίδων.

5.2
Ολοκληρωμένο σύστημα παραγωγής.

5.3
Σύστημα παραγωγής κατά μονάδα.

5.4
Σύστημα άμεσης ανταπόκρισης.
	· Περιγράφει τα διάφορα συστήματα οργάνωσης της παραγωγής σε ένα εργοστάσιο ένδυσης.

· Αναφέρει τα πλεονεκτήματα του κάθε ενός από αυτά.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Εξηγεί στους μαθητές πως επηρεάζεται το κόστος παραγωγής από την σωστή οργάνωση σε ένα εργοστάσιο ένδυσης.

· Εξηγεί με τη χρήση διαφανειών τα τέσσερα βασικά συστήματα οργάνωσης της παραγωγής σε ένα εργοστάσιο ένδυσης.

· Φροντίζει όπως οι μαθητές παρακολουθήσουν βίντεο σχετικά με τα συστήματα παραγωγής.

· Διευθετεί επίσκεψη των μαθητών σε βιομηχανία ένδυσης για παρακολούθηση του τρόπου διεξαγωγής της παραγωγής.

Οι μαθητές/τριες:

· Απαντούν σε γραπτές ερωτήσεις στα τετράδια τους.

	6 
Ποιοτικός έλεγχος προϊόντων στη βιομηχανία ένδυσης.


(περίοδοι 4 )

6.1
Γνωρίσματα της καλής ποιότητας ενός ενδύματος.

6.2 
Τμήμα ποιοτικού ελέγχου στη βιομηχανία ένδυσης.

6.3 
Πρότυπα παραγωγής.
	· Ορίζει τι είναι ποιότητα και εξηγεί τη σημασία της για τον παραγωγό και για τον καταναλωτή.

· Αναφέρει τα γνωρίσματα ενός ενδύματος βάσει των οποίων αποφασίζεται η ποιότητα του.

· Εξηγεί τον όρο «ποιοτικός έλεγχος» και τι επιδιώκεται μέσω των μηχανισμών του.  Ορίζει το ρόλο των τμημάτων του ποιοτικού ελέγχου.

· Αναλύει τις αρχές του ποιοτικού ελέγχου όπως αυτός εφαρμόζεται στα διάφορα στάδια σχεδιασμού ενός προϊόντος ένδυσης.

· Εξηγεί τον όρο «πρότυπο» και τι μπορεί να καλύψει σε ένα προϊών ένδυσης.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Συζητά με τους μαθητές την σημασία της καλής ποιότητας των ενδυμάτων.  Χρησιμοποιώντας παραδείγματα εξηγεί πως διακρίνουμε τα καλής ποιότητας ενδύματα.

· Παρουσιάζει το θεωρητικό μέρος της διδακτέας ύλης του μαθήματος με τη χρήση διαφανειών.

Οι μαθητές/τριες:

· Απαντούν σε γραπτές ερωτήσεις. Καλούνται να μελετήσουν ένα ένδυμα και να καταγράψουν στο τετράδιο τους παρατηρήσεις όσον αφορά την ποιότητα κατασκευής του.

	7 
Αποθήκευση τελειωμένων προϊόντων σε ένα εργοστάσιο ένδυσης.


(περίοδοι 3 )

7.1
Συστήματα διακίνησης ενδυμάτων στην αποθήκη.

7.2
Τρόποι πακεταρίσματος και συστήματα αποθήκευσης ενδυμάτων.
	· Περιγράφει τη σειρά εργασίας στην αποθήκη.

· Αναφέρει τα στοιχεία που λαμβάνονται υπόψη κατά την οργάνωση και διαρρύθμιση της αποθήκης.

· Αναφέρει τα συστήματα διακίνησης ενδυμάτων στην αποθήκη.

· Εξηγεί τους τρόπους πακεταρίσματος και αποθήκευσης των ενδυμάτων.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Παρουσιάζει με διαφάνειες τη σειρά εργασίας στην αποθήκη.  Επεξηγεί το κάθε στάδιο στους μαθητές.

· Χωρίζει τους μαθητές σε ομάδες.  Κάθε ομάδα καλείται να μελετήσει ένα από τα πιο κάτω θέματα και να παρουσιάσει εργασία στην τάξη: 

· Συστήματα διακίνησης ενδυμάτων στην αποθήκη.

· Τρόποι πακεταρίσματος.

· Συστήματα αποθήκευσης ενδυμάτων.

	8
Προώθηση ειδών ένδυσης


(περίοδοι 37)

8.1
Το εμπόριο λιανικής πώλησης στο χώρο της ένδυσης


(περίοδοι 6 )

8.1.1
Η πορεία προς την ανάπτυξη της λιανικής πώλησης ειδών ένδυσης.

	· Περιγράφει σε γενικές γραμμές την ανάπτυξη της λιανικής πώλησης ειδών ένδυσης από την γένεση της κατα την βιομηχανική επανάσταση τον 18ον  αιώνα εως σήμερα.

· Αναφέρει και επεξηγεί τα κυριότερα είδη λιανικής πώλησης στο χώρο της μόδας.

· Αναλύει τις τάσεις που επικρατούν διεθνώς όσον αφορά τη λιανική πώληση ειδών ένδυσης.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Αναπτύσσει στους μαθητές τον όρο προώθηση ειδών ένδυσης.

· Αναφέρεται με τη βοήθεια εποπτικού υλικού στην πορεία εξέλιξης της λιανικής πώλησης ειδών ένδυσης παγκοσμίως.

· Αναφέρει και επεξηγεί με τη βοήθεια παραδειγμάτων τους διάφορους τρόπους πώλησης ειδών ένδυσης.

	8.1.2
Τύποι επιχειρήσεων λιανικής πώλησης.

8.1.3
Οι τάσεις που επικρατούν σήμερα στη διεθνή σκηνή όσον αφορά την λιανική πώληση ειδών μόδας.
	
	· Ετοιμάζει φυλλάδιο με κατευθυντήριες γραμμές για τις νέες τάσεις που επικρατούν διεθνώς όσον αφορά τη λιανική πώληση ειδών ένδυσης.  Οι μαθητές καλούνται να το μελετήσουν για να ακολουθήσει συζήτηση στην τάξη.

Οι μαθητές/τριες:

· Ερευνούν την επιτόπια αγορά και σημειώνουν στα τετράδια τους παραδείγματα επιχειρήσεων από διάφορες κατηγορίες λιανικής πώλησης.

· Απαντούν ερωτήσεις στο τετράδιο τους (κατ’οίκον εργασία).

	8.2
Οι παράγοντες που επηρεάζουν τους καταναλωτές στις αγορές ειδών ένδυσης.


(περίοδοι 8)
8.2.1
Η ενημέρωση των εμπόρων μόδας.

8.2.2
Λογικά και συναισθηματικά κίνητρα των καταναλωτών που καθορίζουν τις αγορές τους.

8.2.3
Ιεράρχηση των αναγκών βάσει της θεωρίας του Maslow.

8.2.4
Η θεωρία της αυτογνωσίας

8.2.5
Αγορές με βάση την κοινωνική τάξη.

8.2.6
Αγορές με βάση την οικογενιακή κατάσταση.
	· Κατανοεί τη σημασία που έχει η γνώση των αναγκών του καταναλωτικού κοινού στην επιτυχία μιας επιχείρησης.

· Διαχωρίζει τα αγοραστικά κίνητρα των καταναλωτών σε λογικά και συναισθηματικά.

· Αναλύει τα πέντε στάδια ιεράρχησης των αναγκών με βάση τη θεωρία του Maslow.

· Εξηγεί τη θεωρία της αυτογνωσίας.

· Αναλύει τη σημασία που έχει η κοινωνική τάξη και η οικογενειακή κατάσταση των καταναλωτών στις αποφάσεις τους που αφορούν  τις αγορές τους.


	Ο/Η εκπαιδευτικός: 

· Παρουσιάζει το μάθημα με τη βοήθεια διαφανειών.

· Επιλέγει κάποια ομάδα ανθρώπων π.χ. εργαζόμενες γυναίκες και αναπτύσσει τους παράγοντες που επηρεάζουν την ομάδα αυτή του καταναλωτικού κοινού στις αποφάσεις της για αγορές ειδών ένδυσης.

· Αναθέτει κατ’οίκον εργασία υπό μορφή ερωτήσεων.

Οι μαθητές/τριες:

· Καλούνται να διεξάγουν έρευνα όσον αφορά τα κίνητρα των καταναλωτών.Για το σκοπό αυτό μπορούν για παράδειγμα να συντάξουν σύντομο ερωτηματολόγιο και να το δώσουν σε συμμαθητές τους.Τα συμπεράσματα της έρευνας καταγράφονται στο τετράδιο τους και παρουσιάζονται στην τάξη.

	8.3 
Το κατάστημα ειδών ένδυσης.


(περίοδοι 7)

8.3.1 
Η τοποθεσία.

8.3.2 
Ο σχεδιασμός και η διακόσμηση.
	· Κατανοεί τη σημασία που έχει η τοποθεσία για την εμπορική επιτυχία ενός καταστήματος.

· Γνωρίζει τους παράγοντες που πρέπει να ερευνηθούν και να αξιολογηθούν για να εξευρεθεί η καταλληλότερη εμπορική περιοχή για τη δημιουργία καταστήματος.
	Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Κάνοντας χρήση παραδειγμάτων εξηγεί στους μαθητές τη σημασία της τοποθεσίας στην επιτυχία  ενός καταστήματος.

· Παρουσιάζει τα κύρια σημεία του περιεχομένου της ενότητας με τη βοήθεια διαφανειών.

	
	· Αναλύει παράγοντες όπως ο πληθυσμός,τα χαρακτηριστικά μιάς περιοχής,η νομοθεσία όσον αφορά τη λειτουργία καταστημάτων, η διαθεσιμότητα σε προσωπικό κ.α., που κάνουν μια περιοχή να θεωρείται πλεονεκτική ή μειονεκτική για την επιτυχία ενός καταστήματος.

· Περιγράφει διάφορους τύπους εμπορικών κέντρων κυρίως σε μεγάλες πόλεις του  εξωτερικού όπως, τα κάθετα εμπορικά κέντρα,τα εμπορικά κέντρα με αξιοθέατα,τους δρόμους Μόδας κ.λ.π.

· Συζητά γιά τη σημασία που έχει η διαρύθμιση του χώρου και η διακόσμηση ενός καταστήματος.

· Κατανοεί το γεγονός ότι ο διάκοσμος ενός καταστήματος πρέπει να είναι λειτουργικός,σε αρμονία με το εμπόρευμα και ταυτόχρονα να προσδίδει προσωπικότητα ,δηλαδή μια ιδιαίτερη εικόνα στο κατάστημα.

· Αναφέρει παράγοντες που βοηθούν στην επιλογή των ορθών διακοσμητικών και λειτουργικών στοιχείων σε ένα κατάστημα όπως των δαπέδων, επίπλων, φωτιστικών,κ.λ.π.
	· Παρουσιάζει το θέμα «διακόσμηση-σχεδιασμός καταστήματος» με τη χρήση φωτογραφικού υλικού.Τονίζει ιδιαίτερα το σημείο «προσωπικότητα του καταστήματος» και πώς ο σχεδιασμός και η διακόσμηση συμβάλλουν σε αυτό.

Οι μαθητές/τριες:

· Καλούνται να συντάξουν ερωτηματολόγιο κατάλληλο για διεξαγωγή έρευνας.Η έρευνα θα αφορά τους παράγοντες που καθιστούν κατάλληλη μια περιοχή για τη δημιουργία καταστήματος.

· Εκτελούν μικρής έκτασης ερευνητική εργασία με θέμα «σχεδιασμός/ διακόσμηση καταστήματος».Η εργασία  μπορεί να περιλαμβάνει φωτογραφίες από βιτρίνες καταστημάτων,εικόνες από βιβλία και περιοδικά συμβουλές από διακοσμητή κ.λ.π.Ο εκπαιδευτικός συμβουλεύει και  κατευθύνει τους μαθητές. 

· Οι ερευνητικές εργασίες παρουσιάζονται στην τάξη και διεξάγεται συζήτηση.



	8.4
Διαφήμιση και προβολή ενδυμάτων.


(περίοδοι 8)

8.4.1
Τύποι διαφήμισης μόδας.

8.4.2
Τα μέσα μαζικής ενημέρωσης και η σημασία τους στη διαφήμιση ειδών μόδας.

8.4.3
Προγράμματα προώθησης ενδυμάτων.

8.4.4
Ο ρόλος του τμήματος δημοσίων σχέσεων στη διαφήμιση.

8.4.5
Προβολή ενδυμάτων μέσω του οπτικού εμπορίου.


	· Γνωρίζει τι είναι διαφήμιση.

· Επεξηγεί τη σημασία της διαφήμισης για τους εμπόρους μόδας.

· Περιγράφει τους βασικούς τύπους διαφήμισης.

· Αναλύει τη σημασία των μέσων μαζικής ενημέρωσης στη διαφήμιση.

· Συζητά το θέμα της συνεργατικής διαφήμισης και πως βοηθά τον έμπορο μόδας. 

· Περιγράφει τις ειδικές εκδηλώσεις που γίνονται για την προώθηση των εμπορευμάτων μόδας.

· Συζητά για τις διάφορες τεχνικές που εφαρμόζουν
	· Εκπαιδευτικός και μαθητές συζητούν γενικά για το θέμα διαφήμιση-προώθηση ειδών μόδας. Μέσα απο τη συζήτηση τονίζεται το γεγονός ότι η επιτυχημένη διαφήμιση συμβάλλει στην αύξηση των πωλήσεων. 

Ο/Η εκπαιδευτικός:

· Παρουσιάζει το κεφάλαιο διαφήμιση και μέσα μαζικής ενημέρωσης με τη χρήση διαφανειών,πετυχημένων διαφημήσεων από περιοδικά και εφημερίδες.

Οι μαθητές/τριες:

· Ενθαρρύνονται να παρακολουθούν όποτε τους δίνεται ευκαιρία εκδηλώσεις που αφορούν τη μόδα όπως, επιδείξεις, εκθέσεις ενδυμάτων, διαφημίσεις μέσω του διαδικτύου κ.λ.π

	
	· οι έμποροι μόδας για να προωθήσουν τα μαγαζιά και τα εμπορεύματα τους.

· Αναφέρει πως ο μικρός έμπορος λιανικής με τα λίγα μέσα που διαθέτει, μπορεί να κάμει χρήση της διαφήμισης και της προώθησης ενδυμάτων.  
	· Eκτελούν εργασία στο σπίτι υπό μορφή ερωτήσεων.

	8.5
Ο σχεδιασμός των αγορών σε κατάστημα ένδυσης.


(περίοδοι 8)

8.5.1
Ο υπεύθυνος αγορών και ο μεσάζων αγοραστής.

8.5.2
Καθήκοντα και ευθύνες του υπευθύνου αγορών.

8.5.3
Το πρότυπο απόθεμα εμπορευμάτων.

8.5.4
Τα βασικά στοιχεία στο σχεδιασμό των αγορών.

8.5.5
Ο ρόλος του μεσάζοντος αγοραστή.

8.5.6
Τα γραφεία ανάληψης αγορών.
	· Κατανοεί τη σημασία της εργασίας του υπευθύνου αγορών σε μια επιχείρηση ειδών ένδυσης.

· Περιγράφει τα καθήκοντα και τις ευθύνες του υπευθύνου αγορών.

· Εξηγεί τον όρο «πρότυπο απόθεμα» εμπορευμάτων.

· Αναφέρει τα τέσσερα βασικά στοιχεία που πρέπει να λαμβάνονται υπόψη πριν από την πραγματοποίηση των αγορών.

· Περιγράφει τις αρμοδιότητες του μεσάζοντος αγοραστή.

· Επεξηγεί πώς τα γραφεία ανάληψης αγορών εξυπηρετούν τους εμπόρους λιανικής πώλησης ειδών μόδας.
	Ο/Η εκπαιδευτικός

· Παρουσιάζει το περιεχόμενο της ενότητας  με την βοήθεια διαφανειών. 

· Προμηθεύει τους μαθητές με εικόνες ενδυμάτων και τους ζητεί να ονομάσουν εταιρείες για τις οποίες θα μπορούσε να αγοραστεί κάθε ένα από τα ενδύματα.(π.χ. ένα συντηρητικό παλτό θα μπορούσε να ανήκει στο απόθεμα της εταιρείας Marks & Spencer ή ένα νεανικό παντελόνι στο απόθεμα των καταστημάτων Mango κ.λ.π.)

Οι μαθητές/τριες:

· Απαντούν σε γραπτές ερωτήσεις που αφορούν τα κύρια σημεία του μαθήματος. (κατ’οίκον εργασία ).
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